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IFENCMIENCLCCIA

di Valerio Deho

SLE‘MIl’lﬂs:liliicﬁl’l.lisse

"NCTI ANDIAMT VEERST UNA MACGCICRIEE COMPLIESSIT.

VERSC UNA MINCRIE RISPTSTA CGLOBALLE. I:GI.TI\';;\‘II:!IIE‘?I\%
AIUTARE LT SPIRITO 2 LA \’OI.ONT;\ DI CPERARIE ALL'INTERNC
DEL COMPLEESST. 1L SEMPLICIE, 12 LA BARBARIE."

(JEAN FRANCCIS IYCTARD, "LES IMMATERIAUX", 1985)

"I:!(E Il FENCMIENC NON LINEARIE P10 SENSAZICNALE [
NCTC COMIE CACS. NEL MONDCT QUTTIDIANTG DECLI AFFARI
NESSUNCT S1 SCRPRENDE CHIE UN EVEENTS MINUSCCLS
ACCADUTS QUI PTSSA AVERIEE UN EFFEETTC ENCRMIE LA .
ALLCRCHIEZ | FISICI INIZIARONC A DEDICARSI CON CRANDIE
ATTENZITNIE Al SISTIEEMI NON LINEARI NEL LCRT CAMPC, 8l
RESERT CONTC QUASI SUBITC DELLA REALE PRTSFONDITA
DI QUESTS PRINCIPIC. NELL'AVWICIEENDARSI DIECLI ESEMPI,
Il. MIESSACCIC RIMANEEVA SEMPRIZ IDENTICT: SCNI COSA Iz
CONNIESSA A UN'ALTRA, £ SCVEENTEE CON UN'INCREDIBILEE
INTENSITA. LE PICCCLE PERTURBAZICNI NCN RIMARRANNC
SEMPRE PICCCLE. IN CIRCTSTANZIE APPRTPRIATE,
LA MINIMA INDETERMINAZICNE PUC CRESCERIE FINS A
RENDERE DEL TUTTC IMPREEVEDIBILEE -C, IN UNA
PARCLA,CACTTICS- 1L FUTURC DIEL SISTIEMA."

( MCRRIS MITCHELL WALDRCP, "COMPLIESSITA", 1996 )

00.
Questo non & un discorso nuovo, ma il concetto di
novita nell’arte & stato sostituito da altri sempre pit
lontani dal concetto di progresso o almeno di un
rapporto di disvalore tra la copia e 'originale.
La memoria non costituisce un valore in un oriz-
zonte temporale che esalta soltanto il presente.
Gli stessi artisti lo sanno e non si pongono il proble-
ma di imitare episodi e idee della storia delY’arte.
Sanno benissimo che nel momento in cui qualcosa
accade, cioé diventa segno/occorrenza di una
comunicazione (testo, strategia, occasione), ogni
altro precedente viene annullato. Non esiste un
prima e un dopo. Il concetto stesso di copyright non
ha niente a che vedere con U'originalita. Si tratta
non di un pre/sentimento o di una pre/visione: &
piuttosto la capacita di convincere qualcuno che
quello che si sta facendo merita quell’etichetta.
Le opere d’arte oggi hanno perduto qualsiasi com-
plessita storica, non necessitano di una genealogia
o perlomeno di un rapporto di dipendenza diacro-
nica. Hanno invece una complessita nel farsi rico-
noscere come tali dalla comunita dell’arte, da quel-
V'insieme di critici, musei, collezionisti, galleristi
ete. che concedono la patente di artisticitad. Non
serve altro, ma cio & tutt’altro che semplice.
Un riconoscimento intersoggettivo € sempre fonda-
mentale, pero le conferme in questa situazione cul-
turale ed economica sono non tanto sul quantum
del valore, ma sull’esistenza in vita vera e propria.
Jn'opera d’arte non é tale per delle sue
caratteristiche peculiari ascrivibili al o
ica, I'i zionalita o il re rto storico
culturale con tutto quanto I'’ha preceduta.
n i i 3 - q ¢
rocedure di accesso ad un sistema e si
tratta di procedure necessarie,
ma non certo sufficienti. Ogni istante & diverso
nell’eterno presente, il tempo resta uguale in questa
equivalenza di diversita. Conta solo scegliere quello
giusto per ottenere il riconoscimento pubblico, una
sorta di notarile publica fides, che consente di affi-
dare I'opera alla ri-conoscenza, letteralmente nel
rendere quello che si fa ri-conoscibile come un
family feeling o una griffe. Naturalmente vi sono
dei motivi perché tutto questo sia accaduto, motivi
che coinvolgono la societa, I'evoluzione tecnologica,
la mutazione dei paradigmi estetici oltre che episte-
mici. Proveremo a vederne alcuni.

0l1.

La densita dell'universo della comunicazione tele-
matica da Ja sensazione di muoversi in un orizzonte
liquido. Sperimentiamo continuamente la comples-
sita nella nostra vita quotidiana, nel nostro lavoro:
le relazioni si moltiplicano, ci si influenza l'un l'al-
tro quasi senza consapevolezza, entriamo in comu-
nicazione con centinaia di persone e di esistenze
senza mai conoscerle fisicamente.

Il concetto di "etere”, cio¢ di una sostanza che riem-
pie il vuoto tra i corpi siderali e consente la trasmis-
sione del movimento e della luce, dimostrato infon-
dato dall'elettromagnetismo, & stato ripreso dalla
societa fondata sulla tecnologia digitale: oggi ha un
senso, oltre che un valore.

1] concetto di vuoto & definitivamente scomparso
non solo all'interno del nostro pianeta, ma anche
nella cosmologia contemporanea.

E' la sensazione di vivere il cambiamento che ci
sconvolge e ci coinvolge. Lo scambio d'informazioni
¢ ubiquitario, onnivoro della nostra antiquata biolo-
gia: non vi sono pit distanze da superare, ogni bar-
riera & aggirabile, ogni sforzo che tentiamo & sempre
pitt dolce, "naturale”. E' facile lasciarsi andare in una
situazione del genere. Il nostro stesso coinvolgimen-
to alla materialita delle cose sembra appartenere ad
un’epoca precedente.

Nel contempo vi & in campo artistico la seria tenta-
zione di "leggere” la tecnologia e le possibilita straor-
dinarie della societa telematico-digitale in chiave
oppositiva. Gli artisti non credono che l'efficienza e
la pronta risposta dell'organismo umano alle solleci-
tazioni massmediologiche, debbano essere l'unica
soluzione per I'approssimarci alla soglia di rischio.
Possiamo andare oltre, ma se ci fermassimo conti-
nuando a viaggiare saremmo piti contenti. E non é
una questione di non-comprensione. E' un modo di
partecipare alla contemporaneitd in modo sensato,
ma non strettamente logico. E’ una condizione non
richiesta.

Anche la spiritualita & nuova, semplicemente perché
ha perso la memoria. Comungue ¢ una spiritualita
senza dio, compatibile con i fusi orari, con gli appun-
tamenti internazionali, con uno stile di vita in cui &
importante essere wired, e non essere o esserci.
Vivere & viaggiare & connettersi. Le borse non chiu-
dono mai con il mercato telematico, il corpo non
sempre asseconda una velocita elettronica. Miami-
Basel & una Dysneyland per ricchi, con il vantaggio
di poterci anche guadagnare, ci deve essere un moti-
vo economico per rilassarsi. In alcune culture "pri-
mitive" anche contemporanee, vi & l'usanza di effet-
tuare rituali collettivi durante i quali la popolazione
& invitata a disperdere in mare la maggior quantita
del raccolto prodotto durante l'anno. Chi piil
disperde o dissipa ha diritto al piu alto sta-
tus che la collettivita pud riconoscergli: cosi
vengono stabilite le gerarchie, i ruoli e
l'organizzazione sociale. Un meccanismo analo-
go dovrebbe regolare il consenso che la societa
manifesta verso gli artisti e la cultura che determina-
no. Il progetto dell'artista non ha prospettiva econo-
mica: le sue analisi, le sue interpretazioni del
mondo, possono naturalmente avverarsi solo
all'esterno di qualunque logica di profitto (I'eventua-
le riconoscimento economico che la societa consente
all'artista & sempre e comunque a posteriori). Perché
mai oggi gli artisti dovrebbero concorrere in termini
competitivi con il mercato della finanza o con gli
apparati produttivi superinformatizzati? Perché mai
dovrebbero cadere nella trappola di vedere ricono-
sciuto in termini "etici" il proprio lavoro solo perche
posto in una "corretta” soglia di remunerativita?

02.

Nel libro di Dick Higgins "Horizons. The poetics and
teory of the Intermedia” del 1982 riemerge la filoso-
fia duchampiana del ruolo fondamentale dell'osser-
vatore nei confronti dell'opera d'arte. Il pubblico di
una "opera aperta” come & in molta arte contempo-
ranea, & partecipe del destino dell'opera stessa, non
& un semplice ricettore passivo, per cosi dire parteci-
pa alla dissipazione collettiva. Scrive Higgins: "Si
trovano varietd di avanguardie artistiche oggi che ho
chiamato <<esemplative>> (exemplative).

Questa & un'arte in cui il lavoro non & una
definitiva realizzazione di qualche aspe

n modello di possibili realizzazioni.
Dall'implicazione del suo set d’alternative, I'osserva-
tore, al cospetto di tale lavoro e guardando queste
nella sua immaginazione, proietta e fonde il proprio

orizzonte con quello dell'artista. L'opera paradigma-
tica dell'artista & confrontata da parte dell'osservato-
re con quella propria.”

Un'esperienza estetica non deve per forza essere rin-
chiusa nel dominio dell'arte, cioé che sia riconoscibi-
le e comunicabile solamente attraverso un oggetto
artistico, un dipinto, una scultura, una video-opera
ecc...., ma pud anche transitare nel complesso degli
eventi quotidiani che ognuno di noi vive giorno per
giorno. Una galleria d'arte fruibile sulla rete Internet
puo abolire ogni referenzialita che non corrisponde
pitt ad aleun tipo di realta: nemmeno linguistica.
L’importante & non replicare gli stessi meccanismi
mercantili in cui & caduta la prima galleria su Web,
“Art Teleportacia”, dell’artista Olia Lialina. “Secondo
P'artista russa, il possessore di un’opera vedrebbe
garantite le sue prerogative dalla possibilita di con-
sultarla esclusivamente attraverso il server su cui
Vartista ’ha collocata la prima volta.” Naturalmente
imitare attraverso la rete altri modelli culturali e di
profitto, apre le porte a clonazioni seriali, a beffe
mediatiche gia note attraverso la pratica di gruppi
artistici a nome collettivo come Luther Blissett.
L'abolizione dei luoghi deputati all'arte fa si che vi
siano convergenze temporali e transitorie, che gli
eventi attraversino altri eventi per addensarsi in un
non luogo (nonsite). Quindi si pud dire che in termi-
ni di complessita la diffusione ubiquitaria dell'infor-
mazione sottraendosi alla logica del luogo deputato
(il museo, tanto per fare un esempio) crea un rizoma
comunicativo che si sottrae a ogni strategia di con-
trollo. Sembra che molte delle profezie degli anni
Settanta si stiano avverando grazie alle autostrade
elettroniche, al sistema nervoso centrale del pianeta
che sta crescendo quasi spontaneamente.

L'i ssibilita del controllo ale & una
garanzia di libertd, ma la societa delle merci €
interessata solo all acita di acquisto delle
persone. Messo in crisi_dalle tecnologie e
dalle repliche, il mercato si é difeso con il
concetto di copyright e diventando spettaco
esso stesso. Esistono solo le fiere e le aste, il resto é
un corollario festante e festoso a questo evento dura-
turo che si autoalimenta, cresce per non morire, fino
a che sara possibile. Si & aceresciuto anche il livello
dei controlli: 'opera per essere autentica deve essere
archiviata, bollata e numerata secondo regole spesso
arbitrarie e incomprensibili ed essere esaminate, a
pagamento, da comitati d’esperti che rispondono
solo a chi li retribuisce: i legali rappresentanti del-
l’artista (vivo o, preferibilmente, defunto). Se una
cosa che non abbia riscontro economico non ha valo-
re, allora non & un prodotto. Dunque, ogni cosa che
voglia avere valore, non pud che tendere all'econo-
mico. Valore ed economia sono divenuti sinonimi,
coniugandosi sulla porta dello scambio quando un
prodotto & venduto o comperato. Qui si riassume
gran parte dell'aggressivita del mondo contempora-
neo, le immagini che caratterizzano la nostra societa
e la nostra vita quotidiana, sono tutte immagini di
guerra.

03.

La maggior parte della vita odierna s'impianta sul-
l'ideologia delle scienze naturali. Una vita organizza-
ta in base alle misure, ai numeri e scadenze: tutto &
timebased. E' probabile che alla base del nostro agire
ci sia quell'aritmofobia, che la psichiatria al tramon-
tare dell’Ottocento considerava ancora una manife-
stazione patologica. Ma oggi 1a sua presenza ¢ dive-
nuta la normalitd. Perd l'uomo & ancora immerso in
una realta reale, che viene percepita nell'insieme
delle esperienze affettive ed emozionali come qual-
cosa di fluido e pure grazie al continuo e dinamico
cambiamento degli stimoli sensoriali, come qualcosa
di soggettivo individuale. Il software pud attendere.
La teoria del simulacro di Jean Baudrillard e I'apo-
teosi filmica di “Matrix” sono grandi elementi di
comprensione di quanto sta accadendo, ma sotto le

varie pellicole, la realta pulsa di vita e ribellione.

Ed & proprio questa la tensione da cui l'incisione
elettronica del video trae il suo potere magico in una
nuova forma tecnologica: & la concessione alla tecni-
ca, una forma di affidamento cieco, impercettibile,
per afferrare questo mondo di esperienze, per con-
durlo ad una forma di elaborazione scientifica e infi-
ne per estinguerlo. Il controllo dell'inconscio si con-
trappone alla percezione inconsapevole del sogno.
Sognare lo sappiamo fare da soli, non comporta nes-
suna fatica, elude la nostra volonta e trova il suo cor-
rispettivo nell'atto di succhiare 'immagine davanti ai
monitor, nella continua messa in scena del reale.

L'arte pare non essere pil il terreno privile-

jato in cui si determinano i miti contempo-

e dalla Rete. 1 quotidiani sono in ritardo di
re sulle notizie, 'arte di qualche ann
rispetto all'immaginario mediatico. Le visioni,

le profezie, le analisi fondamentali per i progetti
sociali si compongono ora in altri territori ideali nei
quali gli strumenti della produzione, senza tener
conto di barriere nazionali ideologiche, geografiche o
religiose, producono le nuove ipotesi di organizza-
zione sociale (quindi le mode, i costumi, i valori, le
etiche). Ad una pluralita di strategie produttive e,
quindi, economiche, corrisponde l'ineluttabile anti-
storicita di una visione centralistica o verticistica: i
dati e gli elementi che compongono le culture con-
temporanee appaiono raggruppati in una articolazio-
ne di centri differenziati. I territori della comunica-
zione, dell’'economia, dell'eros, delle ideologie cosi
come quelio dei modi di produzione, della formazio-
ne dei simboli, delle tradizioni si snodano infatti,
ora, attorno agli inflazionati concetti di multietnicita,
trasnazionalita, ecc.

Né il cerchio né la sfera sono pit due figure della
geometria piana e solida che possono riuscire a rap-
presentare il rapporto semplice/complesso attuale.
La Rete & amorfa, fluttuante, non percepibile nella
sua totalita. Secondo la visione corrente pare che
solo un moto perpetuo e incalzante possa consentire
all'individuo in contatto con il "reale”, qualsiasi
forma questo possa avere. Persino i territori
dell'Eros, dell’attivita simbolica e dell’elaborazione
cosciente in questa condizione "artificiale” appaiono
sempre distanti e non raggiungibili. La velocita, sol-
tanto, la simultaneith sembrano consentire l'illusoria
sensazione di mantenere il passo con la natura e con
le sue ciclicita, con il suo tempo e le sue imperfezio-
pni. Questa & una situazione che non consente vie
d’uscita e a cui 'arte sembra dare altri motivi di
disorientamento e di volatilita. E' una condizione da
cui si vorrebbe uscire, ma inutilmente. Il valore
determinante della modernita, 'essere moderno,
non ha ragione d’esistere se non nella subordinazio-
ne all'ideologia dell'utile e del guadagno. In un
mondo di dialetti, diversita, razionalita locali, I'arte
cerca di parlare la lingua del denaro per fare finta
che esista, che abbia un senso, una funzione, in una
societd che nei fatti la nega. Ma non esistera piu
un’Estetica che la sorregga, non ci saranno pit dei
movimenti di pensiero che la giustificheranno, per-
ché Uarte attuale & fuori dal pensiero e fuori da qual-
siasi Estetica presente e futura.

Valerio Deho

Professore, critico d'arte e curatore, ha lavorato per lungo
tempo presso il Ministero per i Beni Culturali e Ambientali;
attualmente insegna Estetica all'Accademia di Belle Arti
di Ravenna ed & Direttore artistico di Kunst Merano
Arte. Collabora regolarmente con case editrici e riviste d'ar



